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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国老年经济行业市场深度调研与投资前景研究报告》共十

四章。首先介绍了中国老年经济行业市场发展环境、中国老年经济整体运行态势等，接着分

析了中国老年经 济行业市场运行的现状，然后介绍了中国老年经济市场竞争格局。随后，报

告对中国老年经济做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国老年经济行业发展趋势与 投

资预测。您若想对老年经济产业有个系统的了解或者想投资老年经济行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。 

    老年经济巨大的发展潜力的确令人欣喜，但目前还仅停留在潜力阶段，这种潜力能否充分

地被挖掘、发挥出来，真正成为国家经济活动中活跃的部分，老年经济的美好前景能否尽快

成为现实，却还有待努力。事实上，当前我国老年经济发展还面临着种种困难，远未得到充

分的认识和足够的重视。 

    目前我国老年经济的总体状况是起步晚、总量少、规模小、缺乏专业从业队伍，不能充分

满足老年群体消费需求。我国老年经济的起步没有明确的界定，因为老年人所产生的经济活

动包含在社会经济活动中的方方面面，这里我们所说的老年经济更多地指老年产业。因此老

年经济实际上一直存在，但作为有明确指向的经济组成，形成产业群及相关的专业从业队伍

，则是随着人口老龄化的到来而萌芽和兴盛的。 

    当前老年经济还没有得到足够的重视和研究，在政策扶持和管理上存在一定的缺失和顾虑

。一是对老年产业的前景认识不到位，许多地方不愿发展老年产业，认为这会影响城市活力

与形象，在土地使用、规划等方面不愿给老年产业开绿灯。二是政策滞后，不能适应老年经

济发展需求。有关职能部门开展涉及老年经济和老年人需求的调研不够，政府不了解老年人

的需求、生活状况、老年市场的潜力和老年经济的困难所在，造成在一定程度上政策制定、

老年事业的规划脱离现实。在老年产业领域，政府只有原则性的政策，而发展老年产业所涉

及到的规划、生产、流通、经营、消费等各个环节，缺少配套的可操作性的政策支持。三是

老年产业涉及一些敏感领域，如临终关怀医院、养老院等，这一领域较容易出现法律纠纷、

伦理问题，而规范性的管理规则还不健全。四是企业和从业人员的管理存在一定困难。老年

服务业从业人员素质低是一个迫切需要解决的现实问题，但低工资、低成本，无法满足正规

化管理的需要。欺骗、虐待老人的现象时有发生，使老年产业的信誉降低，对老年产业的发

展造成很大伤害。 

报告目录： 



第一章　老年经济概述 

1.1　老年人及人口老龄化 

1.1.1　老年人的定义 

1.1.2　人口老龄化的定义 

1.1.3　我国人口老龄化特点 

1.2　老年经济 

1.2.1　老年经济的定义 

1.2.2　老年产业的提出 

1.2.3　老年产业的定义 

1.2.4　老年产业的分类 

1.3　国内外主要养老方式 

1.3.1　家庭养老 

1.3.2　机构养老 

1.3.3　居家养老 

1.3.4　以房养老 

1.3.5　异地养老 

第二章　2011-2013年全球老年经济与制度建设状况 

2.1　全球 

2.1.1　全球人口老龄化状况分析 

2.1.2　全球应对人口老龄化的政策 

2.1.3　老龄化对全球经济社会的影响 

2.1.4　老龄化将推动全球银色产业 

2.1.5　全球年金市场快速发展分析 

2.2　欧洲 

2.2.1　欧洲国家人口老龄化成本分析 

2.2.2　德国人口老龄化状况及应对策略 

2.2.3　意大利的老龄化政策及市场机遇 

2.2.4　法国&ldquo;银谷&rdquo;老年产业集群分析 

2.2.5　法国中老年人网络消费状况透析 

2.3　美国 

2.3.1　美国退休老人的养老状况调查 



2.3.2　美国社区养老的发展经验 

2.3.3　美国老年人青睐以房养老 

2.3.4　亚马逊上线老年用品专卖店 

2.3.5　美国成人失禁用品市场状况解读 

2.4　日本 

2.4.1　日本人口老龄化状况分析 

2.4.2　日本老年人将带动经济发展 

2.4.3　日本老年用品市场发展分析 

2.4.4　日本老年用品的人性化设计 

2.4.5　日本中老年化妆品市场分析 

2.5　新加坡 

2.5.1　新加坡的养老体系发展状况 

2.5.2　新加坡养老制度的设计分析 

2.5.3　新加坡的&ldquo;定储计划&rdquo;介绍 

2.5.4　新加坡老龄化增加医护人员需求 

2.5.5　新加坡老年医疗器械产品需求增长 

2.6　韩国 

2.6.1　韩国人口老龄化状况分析 

2.6.2　韩国老年人养老观念发生变化 

2.6.3　韩国养老体系的问题凸显 

2.6.4　韩国老年人长期疗养保险分析 

2.6.5　韩国中老年手机市场发展状况 

2.7　其他国家或地区 

2.7.1　俄罗斯养老保障制度发展分析 

2.7.2　澳大利亚养老服务业发展状况 

2.7.3　印度人口老龄化状况及商机 

2.7.4　秘鲁养老金制度发展探析 

2.7.5　泰国老年人的福利措施介绍 

第三章　2011-2013年中国老年经济发展环境分析 

3.1　人口环境 

3.2　社会环境 



3.3　经济环境 

3.4　养老保障制度 

第四章　2011-2013年中国老年经济发展状况分析 

4.1　2011-2013年中国老年经济发展态势 

4.1.1　发展老年经济的战略意义 

4.1.2　我国老年经济处于起步阶段 

4.1.3　&ldquo;银发浪潮&rdquo;带来的影响 

4.1.4　我国养老工程建设缓慢 

4.1.5　老年经济顶层设计将浮现 

4.2　2011-2013年中国老年人经济收入状况 

4.2.1　中国老年人的经济状况 

4.2.2　中国老年人贫困率分析 

4.2.3　中国养老资产的培育分析 

4.2.4　中国老年人的收入差异分析 

4.3　2011-2013年中国老年人消费需求分析 

4.3.1　老年人消费结构及营销策略 

4.3.2　老年人消费需求的差异化分析 

4.3.3　老年人消费市场的机遇与挑战 

4.3.4　老年产业呼唤多业态服务 

4.4　中国人口老龄化对国内外经济的影响 

4.4.1　中国老龄化对世界经济的影响 

4.4.2　中国步入&ldquo;深度老龄化&rdquo;社会 

4.4.3　中国老龄化对经济的持久性影响 

4.4.4　中国老龄化影响的两种观点 

4.4.5　中国老龄化的潜在风险分析 

4.5　中国老年经济面临的问题与对策 

第五章　2011-2013年中国老年经济区域市场格局 

5.1　上海市 

5.1.1　上海人口老龄化挑战加剧 

5.1.2　上海老年人生活状态调查分析 



5.1.3　上海闵行区高端养老业发展展望 

5.1.4　上海政府购买养老服务发展状况 

5.1.5　上海老年人文化需求调查分析 

5.2　京津地区 

5.2.1　北京人口老龄化的特征 

5.2.2　北京应对人口老龄化的对策 

5.2.3　北京养老床位建设及改造计划 

5.2.4　天津空巢老人生活状况分析 

5.2.5　天津养老产业规划编制完成 

5.2.6　天津对养老事业发展提出更高要求 

5.3　江浙地区 

5.3.1　江苏省老龄事业发展状况分析 

5.3.2　浙江省老年产业的发展分析 

5.3.3　绍兴推出老年旅游服务标准 

5.3.4　东台市养老服务业调查分析 

5.3.5　镇江市区老年人生活状况调查 

5.4　广东省 

5.4.1　广东人口老龄化状况分析 

5.4.2　广东老年人生活方式及需求 

5.4.3　深圳支持民资办养老机构 

5.4.4　深圳老年人的四大特点分析 

5.4.5　江门养老服务业的发展分析 

5.5　山东省 

5.5.1　山东省人口老龄化速度加快 

5.5.2　山东老龄产业发展潜力较大 

5.5.3　山东省老龄产业面临的挑战 

5.5.4　山东推出养老专项用地指标 

5.5.5　大连打造综合性老年用品产业园 

5.6　湖北省 

5.6.1　湖北人口老龄化现状与趋势 

5.6.2　湖北农村老年人生活状况调查 

5.6.3　湖北老龄产业发展态势及对策 



5.6.4　湖北老年保健业供需状况及对策 

5.6.5　湖北老年用品市场现状全面解析 

5.7　海南省 

5.7.1　海南省社会养老服务体系的建设 

5.7.2　海口市老年产业向高端化发展 

5.7.3　海南养老医疗旅游业发展状况 

5.7.4　海南异地养老的机遇与挑战 

5.7.5　海南老龄事业发展&ldquo;十二五&rdquo;规划 

5.8　其他地区 

5.8.1　重庆养老地产的发展状况分析 

5.8.2　河南以社区为平台的养老模式探索 

5.8.3　安徽社会养老服务获财政资助 

5.8.4　云南养老地产业迎来发展机遇 

5.8.5　太原市中老年服装消费需求调查 

5.8.6　兰州成立西北地区首家遗嘱库 

第六章　2011-2013年中国老年住宅市场发展分析 

6.1　国外老年人居住方式和相关福利政策 

6.1.1　日本老年人住房类型与福利政策 

6.1.2　英国老年人住房现状与福利政策 

6.1.3　瑞典老年人住房现状与福利政策 

6.1.4　美国老年人住房现状与福利政策 

6.2　2011-2013年中国老年人特征和居住需求 

6.2.1　老年人生理特征和居住需求 

6.2.2　老年人心理特征和居住需求 

6.2.3　老年人社会经济特征和居住需求 

6.3　2011-2013年中国城市老年人居住现状分析 

6.3.1　中国城市老年人居住现状和类型 

6.3.2　对老年人居住方式的意愿分析 

6.3.3　现行老年人居住政策存在的问题 

6.4　2011-2013年中国养老地产发展状况分析 

6.4.1　养老地产的特点和定位 



6.4.2　养老地产需厘清的五个问题 

6.4.3　养老地产的商业模式探析 

6.4.4　养老地产的开发模式解析 

6.4.5　2012年中国养老地产发展状况 

6.5　2011-2013年老年人对高端养老公寓的需求分析 

6.5.1　老年公寓的内涵及特点 

6.5.2　老年人入住养老公寓的动机 

6.5.3　选择养老公寓时考虑的因素 

6.5.4　住宅形式、套型空间及物理环境需求 

6.5.5　套内设施、建筑风格及周边配套的需求 

6.6　中国老年住宅业发展策略 

第七章　2011-2013年中国养老服务市场发展分析 

7.1　2011-2013年养老服务市场发展综述 

7.1.1　中国养老服务机构统计 

7.1.2　构建现代老年服务体系 

7.1.3　中国养老服务体系需加快发展 

7.1.4　中国养老服务业发展的建议 

7.2　社区养老服务 

7.2.1　社区养老服务简介 

7.2.2　我国城市社区养老的需求分析 

7.2.3　社区养老服务业市场前景广阔 

7.2.4　社区养老服务存在的问题与对策 

7.3　民办养老服务机构 

7.3.1　中国民办养老服务机构发展状况 

7.3.2　民办养老服务机构面临的问题 

7.3.3　中国需激发民办养老机构的活力 

7.3.4　养老机构可借鉴社会企业运作模式 

7.3.5　推进养老服务机构规范化发展 

7.4　长期照护服务 

7.4.1　国外老年护理制度模式解析 

7.4.2　中国老年护理产业发展现状 



7.4.3　中国长期照护产业发展机遇 

7.4.4　中国老年长期照护体系的构建 

7.4.5　中国长期护理保险的供需分析 

7.5　政府购买养老服务 

7.5.1　国内外政府购买养老服务的差异 

7.5.2　中国政府购买养老服务的必要性 

7.5.3　中国政府购买养老服务模式分析 

7.5.4　中国完善政府购买养老服务的措施 

7.6　老年金融保险服务 

7.6.1　国内外商业养老保险税收政策分析 

7.6.2　购买商业养老保险的必要性 

7.6.3　商业养老保险迎来政策支持 

7.6.4　商业银行在养老服务中的作用 

7.6.5　民事信托对老年人的保障分析 

第八章　2011-2013年中国老年用品市场发展分析 

8.1　2011-2013年中国老年用品市场发展综述 

8.1.1　中国老年用品市场发展现状 

8.1.2　老年用品的颜色选择分析 

8.1.3　老年用品交易配送中心将建 

8.1.4　老年用品市场发展缓慢的原因 

8.1.5　老年用品的经营模式及营销策略 

8.1.6　城市商业布局应满足老年人购物需求 

8.2　老年代步车市场 

8.2.1　老年代步车的概念及标准 

8.2.2　老年代步车存在形式多样 

8.2.3　中国老年代步车产业发展状况 

8.2.4　老年代步车的市场接纳程度 

8.2.5　老年代步车的营销策略分析 

8.2.6　电动轮椅车国标发布实施 

8.3　老人手机市场 

8.3.1　老人手机的需求特点分析 



8.3.2　智能手机的老年用户增加 

8.3.3　中国老人手机行业发展状况 

8.3.4　老年手机品牌及消费者分析 

8.3.5　各大厂商抢占老年智能手机市场 

8.3.6　智能手机应对老龄化社会的建议 

8.4　老年服饰市场 

8.4.1　老年人服装消费需求分析 

8.4.2　老年人服装市场发展现状 

8.4.3　老年服装市场存在的主要问题 

8.4.4　中老年服饰店的经营策略分析 

8.4.5　老年纺织服装产业发展预测 

8.4.6　老年服装的发展前景预测 

8.5　老年化妆品市场 

8.5.1　老年人化妆品市场发展状况 

8.5.2　老年人对化妆品的需求分析 

8.5.3　老年化妆品市场竞争策略分析 

8.5.4　企业拓展老年化妆品市场的建议 

8.5.5　中老年化妆品的广告策略分析 

8.6　老年礼品市场 

8.6.1　老年礼品市场发展现状分析 

8.6.2　礼品公司探路老年礼品市场 

8.6.3　海参畅销北方老年礼品市场 

8.6.4　老年人杯壶礼品市场发展状况 

8.6.5　老年家居礼品市场发展前景 

第九章　2011-2013年中国老年医疗保健市场发展分析 

9.1　2011-2013年中国老年医疗保健市场发展综述 

9.1.1　中国老年人医疗及精神卫生状况 

9.1.2　中国老年人医疗保健需求分析 

9.1.3　老龄化或推动中国医疗费用增长 

9.1.4　中国老年养生保健业发展态势 

9.1.5　老年健康信息化服务发展分析 



9.2　老年保健品市场 

9.2.1　中国保健品市场全面解读 

9.2.2　中老年保健品消费状况调查 

9.2.3　老年保健品的消费者行为分析 

9.2.4　老年保健品的营销策略分析 

9.2.5　中国保健品行业的问题及对策 

9.3　老年用药市场 

9.3.1　老龄化推动中国药品市场扩容 

9.3.2　中国老年人专用药市场难寻 

9.3.3　国内外抗老年痴呆药物市场剖析 

9.3.4　老年心血管中成药市场快速增长 

9.3.5　中国老年人用药市场前景广阔 

9.4　老年医疗器械市场 

9.4.1　老龄化对医疗器械市场的影响 

9.4.2　中国老年医疗器械产业发展背景 

9.4.3　中国老年医疗器械市场发展状况 

9.4.4　中老年一次性医疗器械产品前景 

9.4.5　家用医疗器械的市场机遇分析 

9.5　老年人助听器市场 

9.5.1　助听器的发展简述 

9.5.2　国内外助听器市场全面解析 

9.5.3　中国老年人助听器市场需求 

9.5.4　中国老年人助听器市场的问题 

9.5.5　中国老年人助听器的消费特征 

9.6　中老年失禁用品市场 

9.6.1　全球成人失禁用品的高端趋势 

9.6.2　中国中老年失禁用品需求增长 

9.6.3　中国老年人的失禁用品消费观念 

9.6.4　中国成人纸尿裤市场品牌调查 

9.6.5　成人一次性纸尿布市场前景 

第十章　2011-2013年中国老年娱乐文化市场发展分析 



10.1　2011-2013年中国老年娱乐文化市场发展综述 

10.1.1　国家政策推动老年文化建设 

10.1.2　老年娱乐文化产业的市场机遇 

10.1.3　中国老年人文化消费状况分析 

10.1.4　中国老年人娱乐设施亟需发展 

10.1.5　老年人公共文化服务有待提高 

10.2　老年旅游市场 

10.2.1　老年旅游市场具有巨大开发潜力 

10.2.2　中国老年旅游市场的特征分析 

10.2.3　影响老年旅游消费的因素分析 

10.2.4　中国老年旅游市场的开发策略 

10.2.5　中国老年旅游市场的发展趋势 

10.3　老年教育市场 

10.3.1　中国老年教育产业发展现状 

10.3.2　老年教育发展的困境与对策 

10.3.3　中国老年教育课程创新分析 

10.3.4　中老年艺术培训市场发展状况 

10.3.5　天津市开通老年远程教育网站 

10.4　老年图书报刊市场 

10.4.1　老年阅读行为及图书市场调查 

10.4.2　中国老年图书的营销策略分析 

10.4.3　中国老年书画图书市场发展分析 

10.4.4　老年报业的挑战及发展策略 

10.4.5　老年期刊的品牌提升策略 

10.5　老年玩具市场 

10.5.1　国内外老年玩具市场分析 

10.5.2　中国老年玩具市场需求巨大 

10.5.3　中国老年玩具市场供给状况 

10.5.4　中国老年玩具市场开发困难 

10.5.5　老年玩具的营销策略分析 

第十一章　2011-2013年中国老年市场重点企业分析 



11.1　恒安集团 

11.1.1　企业简介 

11.1.2　企业竞争力分析 

11.2　北京宝氏华商经济发展集团 

11.2.1　北京太阳城简介 

11.2.2　北京太阳城竞争力分析 

11.3　卓达集团 

11.3.1　企业简介 

11.3.2　卓达集团竞争力分析 

11.4　联众休闲产业集团有限公司 

11.4.1　企业简介 

11.4.2　企业竞争力分析 

11.5　绿地集团 

11.5.1　企业简介 

11.5.2　企业竞争力分析 

11.6　亲和源股份有限公司 

11.6.1　企业简介 

11.6.2　企业竞争力分析 

11.7　泰康人寿保险股份有限公司 

11.7.1　企业简介 

11.7.2　企业竞争力分析 

11.8　中国太平保险集团有限责任公司 

11.8.1　企业简介 

11.8.2　企业竞争力分析 

第十二章　2011-2013年中国老年经济的投资机遇与风险防范 

12.1　2011-2013年中国老年经济的投资状况 

12.1.1　中国开放养老服务业投资 

12.1.2　养老产业资金来源及投资方向 

12.1.3　政府对养老服务投资力度加大 

12.1.4　养老产业投资多元化发展 

12.1.5　中国老年住宅投资机构分析 



12.2　2011-2013年中国老年经济的投资机遇 

12.2.1　养老服务业的投资机遇 

12.2.2　老龄化带来的中长期投资机遇 

12.2.3　老年人衣食住行领域投资机遇 

12.2.4　长期护理和老年护理成为新亮点 

12.2.5　老年市场小本创业项目投资机遇 

12.3　2011-2013年保险公司投资养老产业分析 

12.3.1　居家养老是未来发展趋势 

12.3.2　保险企业投资养老地产的优势 

12.3.3　投资养老产业对保险公司的作用 

12.3.4　投资养老产业的具体实施策略 

12.4　2011-2013年中国老年经济的投资风险及防范 

12.4.1　老年经济的资本与政策风险 

12.4.2　阻碍养老机构盈利的原因 

12.4.3　投资养老地产的风险分析 

12.4.4　将养老院当房地产投资存风险 

12.4.5　投资老年产业的风险控制 

12.5　2011-2013年中国老年经济的投资建议 

12.5.1　需完善民资养老服务的优惠政策 

12.5.2　投资养老经济需了解地理分布 

12.5.3　投资养老服务机构的策略 

12.5.4　投资老年用品专卖店的策略 

第十三章　博思数据关于老年经济的发展前景与趋势预测 

13.1　中国老年经济发展前景及趋势 

13.1.1　老年经济发展前景广阔 

13.1.2　老年经济发展前景需关注 

13.1.3　老年经济有巨大的潜在市场 

13.1.4　中国老年用品的发展趋势 

13.2　中国老年经济发展预测 

13.2.1　对2013-2017年中国老年经济发展预测分析 

13.2.2　中国的老年市场需求预测 



13.2.3　中国老年人的购买力预测 

13.2.4　中国养老床位建设规模预测 

13.2.5　老年护理服务和生活照料市场预测 

第十四章　中国老年经济发展的政策背景解读 

14.1　《中国老龄事业发展&ldquo;十二五&rdquo;规划》 

14.1.1　&ldquo;十二五&rdquo;中国老龄事业的发展背景 

14.1.2　&ldquo;十二五&rdquo;中国老龄事业的发展思路及目标 

14.1.3　&ldquo;十二五&rdquo;中国老龄事业的主要任务 

14.1.4　&ldquo;十二五&rdquo;中国老龄事业的发展保障措施 

14.2　老年人权益保障的相关政策 

14.2.1　《中共中央国务院关于加强老龄工作的决定》 

14.2.2　《关于加强老年人优待工作的意见》 

14.2.3　《中华人民共和国社会保险法》 

14.2.4　《中华人民共和国老年人权益保障法》 

14.3　养老服务业的相关政策 

14.3.1　《关于加快发展养老服务业的意见》 

14.3.2　《关于全面推进居家养老服务工作的意见》 

14.3.3　《社会养老服务体系建设规划（2011-2015）》 

14.3.4　《民政部关于鼓励和引导民间资本进入养老服务领域的实施意见》 

14.3.5　《民政部关于推进养老服务评估工作的指导意见》 

14.4　养老机构的相关政策 

14.4.1　《关于老年服务机构有关税收政策问题的通知》 

14.4.2　《养老机构管理办法》 

14.4.3　《养老机构设立许可办法》 

14.4.4　2014年养老机构凭证确认许可 

图表目录： 

图表：国内生产总值同比增长速度 

图表：全国粮食产量及其增速 

图表：规模以上工业增加值增速（月度同比）（%） 

图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%） 



图表：进出口总额（亿美元） 

图表：广义货币（M2）增长速度（%） 

图表：居民消费价格同比上涨情况 

图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%） 

图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%） 

图表：农村居民人均收入实际增长速度 

图表：人口及其自然增长率变化情况 

图表：2013年固定资产投资（不含农户）同比增速（%） 

图表：2013年房地产开发投资同比增速（%） 

图表：2014年中国GDP增长预测 

图表：国内外知名机构对2014年中国GDP增速预测 

图表：老年经济行业产业链 

图表：2011-2013年我国老年经济行业企业数量增长趋势图 

图表：2011-2013年我国老年经济行业亏损企业数量增长趋势图 

图表：2011-2013年我国老年经济行业从业人数增长趋势图 

图表：2011-2013年我国老年经济行业资产规模增长趋势图 

图表：2011-2013年我国老年经济行业产成品增长趋势图 

图表：2011-2013年我国老年经济行业工业销售产值增长趋势图 

图表：2011-2013年我国老年经济行业销售成本增长趋势图 

图表：2011-2013年我国老年经济行业费用使用统计图 

图表：2011-2013年我国老年经济行业主要盈利指标统计图 

图表：2011-2013年我国老年经济行业主要盈利指标增长趋势图 

图表：企业1 

图表：企业主要经济指标走势图 

图表：企业经营收入走势图 

图表：企业盈利指标走势图 

图表：企业负债情况图 

图表：企业负债指标走势图 

图表：企业运营能力指标走势图 

图表：企业成长能力指标走势图 

图表：企业2 

图表：企业主要经济指标走势图 



图表：企业经营收入走势图 

图表：企业盈利指标走势图 

图表：企业负债情况图 

图表：企业负债指标走势图 

图表：企业运营能力指标走势图 

图表：企业成长能力指标走势图 

图表：企业3 

图表：企业主要经济指标走势图 

图表：企业经营收入走势图 

图表：企业盈利指标走势图 

图表：企业负债情况图 

图表：企业负债指标走势图 

图表：企业运营能力指标走势图 

图表：企业成长能力指标走势图 

图表：企业4 

图表：企业主要经济指标走势图 

图表：企业经营收入走势图 

图表：企业盈利指标走势图 

图表：企业负债情况图 

图表：企业负债指标走势图 

图表：企业运营能力指标走势图 

图表：企业成长能力指标走势图 

图表：企业5 

图表：企业主要经济指标走势图 

图表：企业经营收入走势图 

图表：企业盈利指标走势图 

图表：企业负债情况图 

图表：企业负债指标走势图 

图表：企业运营能力指标走势图 

图表：企业成长能力指标走势图 

图表：企业6 

图表：企业主要经济指标走势图 



图表：企业经营收入走势图 

图表：企业盈利指标走势图 

图表：企业负债情况图 

图表：企业负债指标走势图 

图表：企业运营能力指标走势图 

图表：企业成长能力指标走势图 

图表：其他企业&hellip;&hellip; 

图表：主要经济指标走势图 

图表：2011-2014年老年经济行业市场供给 

图表：2011-2014年老年经济行业市场需求 

图表：2011-2014年老年经济行业市场规模 

图表：老年经济所属行业生命周期判断 

图表：老年经济所属行业区域市场分布情况 

图表：2014-2020年中国老年经济行业市场规模预测 

图表：2014-2020年中国老年经济行业供给预测 

图表：2014-2020年中国老年经济行业需求预测 

图表：&hellip;&hellip;

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/qtzzh1404/B33827CR7P.html

http://www.bosidata.com/qtzzh1404/B33827CR7P.html

